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D I
One

GOD'S WORD. EVERY CHILD
ONEHOPE
OneHope es una organizacion sin fines de lucro con la misién de afectar el destino al proporcionar la Palabra
eterna de Dios a todos los nifios y jovenes del mundo. Con programas en mas de 125 paises, OneHope ha
alcanzado a mas de 620 millones de niflos y jévenes con una presentacién especial de la vida de Jesus.
Comprometidos a presentar la Palabra de Dios en un formato que sea relevante y dinamico, OneHope
comprende que la investigacidn es un paso fundamental en el desarrollo de productos y programas para un pais y
edades especificas.

metad‘@m

GRUPO METADIGM

El Grupo Metadigm es una entidad de investigaciéon sin fines de lucro con el objetivo de preparar a otras
organizaciones para que realicen sus propias investigaciones y mejorar asi su eficacia. Los procedimientos
necesarios para cumplir con prioridades organizacionales e integrar técnicas de investigacion en operaciones
organizacionales cotidianas, son desarrollados mediante procesos ininterrumpidos ofrecidos en la recoleccién de
datos, planeacidn estratégica, perfiles de mercados y el desarrollo de resultados de transformacidn.

Para mayor informaciéon, por favor Vvisitenos en www.metadigmgroup.com, o escribanos a
info@metadigmgroup.com.

© 2010 OneHope

Page 3 of 19



MG SSWC-Reporte Ejecutivo para Ministerio — Argentina

Tabla de Contenido

Pagina
Seccion I: Resumen Ejecutivo 5
Puntos clave 5
Fortalezas y Oportunidades 7
Debilidades y Amenazas 7
Recomendaciones 8
Seccion Il: Descripcion del Proyecto 9
Agradecimientos 9
Sinopsis 9
Metodologia de la Investigacion 9
Visiéon General del Proyecto 10
Seccion lll: Perfiles de la Juventud en Argentina 12
Calificacién de los Datos 12
Perfil Demografico 12
Relaciones Familiares 12
Relaciones con Miembros del Sexo Opuesto 14
Creencias y Perspectivas sobre la Vida Cotidiana 15
Antecedentes y Practicas Religiosas 16
Seccion IV: Datos Secundarios de Argentina 18

© 2010 OneHope

Page 4 of 19


javascript:parent.BV.Nav('http/x3a/x2f/x2fwww.windowslivetranslator.com/x2fOfficeTrans/x2fDocServer.aspx/x3fDocId/x3dQRkFKhtiKFIFWkMaVHp8QQ/x3d/x3d198cf94fd510c398/x23_Toc230417717');

MG SSWC-Reporte Ejecutivo para Ministerio — Argentina

Seccion I: Resumen Ejecutivo

Puntos Clave

Composicion Familiar
o 74% - vive en una familia de dos padres (incluye 9% viviendo en una casa de dos padres, donde
uno de ellos es padrastro o madrasta)
22% padres estan divorciados o separados
2% - viven con el abuelo (a)
5% - un padre/madre ha muerto
1% - ambos padres han muerto
1% - no viven con un adulto

O O O O O

Percepcion de la familia

o Definicién de familia
= 19% define familia como aquellos relacionados por nacimiento, adopcién o matrimonio
= 74% define familia como cualquier persona o grupo que tu amas o te preocupas por ellos
profundamente
= 5% define familia como cualquier grupo de personas que comparten el mismo grupo de
valores y metas en la vida
= 2% define familia como cualquier grupo de personas que viven juntos
o  Funcién de la familia
= Lugar para los ninos
e 80% consideran familia a una mujer soltera con hijos
e 88% consideran familia a un hombre y una mujer que no se han casado y que tiene hijos
= Relaciones
e 27% consideran familia un hombre y una mujer que no se han casado y que no tienen hijos
® 23% consideran familia a dos mujeres homosexuales viviendo juntas
¢ 20% consideran familia a dos hombres homosexuales viviendo juntos

Relaciones con los padres
o 61% pasa menos de 15 minutos en una conversacién sobre asuntos importantes con su padre
o 18% pasa menos de 60 minutos en una conversacion sobre asuntos importantes con su padre
o 34% pasa menos de 15 minutos en una conversacién sobre asuntos importantes con su madre
o 39% pasa menos de 60 minutos en una conversacién sobre asuntos importantes con su madre

= Seguridad y sentido de proteccion en casa

o 45% sienten que hogar es el lugar donde se sienten amados y protegidos
o 21% se sienten amados a veces
o 14% se sienten inconformes en casa y preferirian estdn en otro lugar

Matrimonio
o 87% cree que la intencion de Dios para el matrimonio es que dure para toda la vida
‘ . . . . .
84% creen que ellos seran felices en sus propios matrimonios
68% creen que la familia tradicional no juega un lugar clave en la estabilidad de la sociedad
52% aprueban el divorcio, aun cuando han hijos en el medio
. . .
77% admiran la vida de soltero
63% reportan que existe mucha presion para el matrimonio y preferirian vivir juntos sin casarse
33% indica que cualquiera que se cada podria divorciarse

O O O O O O
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= Sexualidad

O
(@)

50% han tenido relaciones sexuales

Han aprendido sobre del sexo principalmente de compafieros de clase/amigos, textos escolares,
y televisidon/peliculas

Son menos probables a aprender sobre sexo de revistas relacionadas con sexualidad, libros o el
internet

= Satisfaccion con la vida

O
O
O

44% estan muy satisfechos con su vida y 39% estan moderadamente satisfechos con sus vidas

17% estdn poco o nada satisfechos con su vidas

Durante los ultimos tres meses:

= 83% han mirado MTV al menos una vez por semana

= 77% han mentido a sus padres, profesores u otro adulto

= 62% han mentido a alguno de sus amigos o compafieros

= 17% han leido una revista pornografica y 22% han mirado una pelicula censurada X o
pornografica

= 24% han tenido ideas suicidas

= 13% han intentado suicidarse

= Influencias (mencionados que ejercen mucha influencia sobres sus pensamientos y acciones)

O

O
O
O
O

56% Amigos
50% Padres
44% Musica
30% Amigos
25% Fe cristiana

= Comportamiento moral

@)

O
O
O

84% creen que mentir es a veces necesario

84% creen que modificar las reglas es permitido

73% creen que romper las leyes esta permitido siempre y cuando no se lastime a nadie

64% son pragmaticos indicando en diferentes maneras que el comportamiento moral es relativo
y justificable dependiendo si funciona o no para cada persona

= Factores que proveen satisfacciéon en el futuro (mencionados como “muy importantes”)

O

O
O
O

85% amistades cercanas

84% buena salud

81% un titulo profesional,

76% un trabajo con buen sueldo

= Teologia Cristiana

O
O

83% cree que el perddn de los pecados sélo puede ocurrir por medio de la fe en Jesucristo.

El 82% de los que contestaron cree en la existencia e influencia de los angeles, que el Espiritu
Santo es un simbolo de la presencia de Dios, y que

83% cree que satands es simplemente un simbolo de la maldad pero no un ser vivo.

82% creen que el Espiritu Santo es un simbolo de la presencia o el poder de Dios, pero no un ser
vivo
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78% creen que si una persona es generalmente buena o hace suficientes cosas buenas durante
su vida, ganaran un espacio en el cielo

74% han escuchado de la Biblia o Jesis mayormente en iglesias o a través de la familia.

73% creen que su fe Cristiana es relevante en la manera en que viven

66% creen que todas las personas oran al mismo Dios

50% creen que personas que no han aceptado a Jesucristo como su Salvador personal pueden ir
al cielo.

Fortalezas y Oportunidades

=  fortalezas:

v

AN NI

\

Los jévenes perciben a los adultos en sus vidas como un ejemplo a seguir

La juventud expresa que el matrimonio deberia durar para toda la vida

Los jévenes valoran el amor como vinculo mds importante de conexién con el sexo opuesto

Las relaciones interpersonales aln ejercen una influencia notable en sus decisiones

La fe en Dios como préctica personal aun tiene vigencia

Los jévenes han escuchado acerca de Dios y de la Biblia

= QOportunidades

v

NN N N N N NN NN

Los jévenes valoran el amor y la contencidn familiar

Quien brinde contencién y amor ganara la confianza del joven

Los jovenes en contextos rurales son mas cercanos a sus familias

La juventud se siente orgullosa de sus padres

Los hombres creen mas en las instituciones tradicionales familiares que las mujeres

Los medios masivos de comunicacidn son los de mayor influencia en los jévenes

Los jévenes desean tener un propdsito claro de vida

Dios tiene un lugar de alta importancia en los jévenes

El trabajo de formacién de valores entre los 4 y 14 afios es estratégico y clave para su futuro

Ofrecer espacios que fomenten relaciones interpersonal genuinas y transformadoras

Formar jovenes como agentes de cambios

Debilidades y Amenazas

= Debilidades
El vinculo familiar padre-madre-hijos esta perdiendo valor

YV VYV VYVYY

La mayoria tienen poca relacion e identificacién con la figura paterna

Las relaciones sexuales son promiscuas y prematuras

La familia ocupa un rol secundario de influencia en la educacién sexual

Uso inadecuado del tiempo libre: duermen, miran TV y escuchan musica la mayoria de su tiempo

Alto consumo de bebidas alcohdlicas, drogas alucinégenas y pornografia

Casi un cuarto de los jévenes consideran el suicidio como una via de escape o solucidn a sus

problemas

© 2010 OneHope
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> Deterioro de la influencia de las instituciones tradicionales (iglesia, gobierno, escuela)

» Las transgresiones como robar, hacer trampa, maltratar estan incorporadas en las conductas de los
jovenes, inclusive a sus relaciones mas cercanas

» Desconexidn entre creencias y comportamientos

» Paralalglesia de Cristo la nifiez y la adolescencia no son prioridad

Amenazas

» Redefinicién del concepto de familia y matrimonio

» Jovenes no encuentran amor ni contencién familiar

» Las frustraciones y conflictos personales de los padres resienten la relacién con sus hijos

» Jovenes en contextos urbanos son menos cercanos a sus familias

» En la practica, jovenes desconfian en la solidez y beneficios de la institucidén del matrimonio

> La mayoria de los jovenes prefieren la solteria o la convivencia sin el compromiso del matrimonio

» Contenido de anti valores e imagenes distorsionadas de la realidad transmitidos a través de los

medios de comunicacion

A\

Secularismo y relativismo moral como cultura reinante
El factor de menor importancia en la satisfaccién personal es ser un miembro activo de la Iglesia

Recomendaciones Estratégicas

1.

Difundir valores en jovenes y adolescentes y demostrar sus beneficios como prioridad de la agenda
social de trabajo.
a. Priorizar los nuevos medios (internet, celulares, TV, cine, etc.) como instrumento para no solo
comunicar sino como un vehiculo de transmisién y ensefianza de valores.

Modificar la imagen de instituciones nacionales como Iglesia, el gobierno, escuelas.
a. Dar a conocer que mas que instituciones aisladas son organismos que desarrollan relaciones
personales de mutuo beneficio a favor de los individuos y de la sociedad.

Revalorizar el potencial del matrimonio, de las relaciones familiares armdnicas, del vinculo entre padres e
hijos para mejorar la calidad de sus vidas y de la comunidad.

Proponer a las instituciones la generacién de espacios alternativos donde los jovenes puedan encontrar:
sentido de propdsito, sentido de pertenencia y contencidn, y espacios de realizacidn personal y colectiva
a favor de la comunidad.

Como instituciones e individuos potenciar todas las iniciativas existentes a favor de la familia, a favor de
la lucha contra los conflictos sociales, en pos de todo tipo de prevencién y del desarrollo comunitario,
para reducir las consecuencias del individualismo y aislamiento en la sociedad.

© 2010 OneHope
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Seccion IlI: Descripcion del Proyecto

Reconocimientos

Este proyecto fue hecho posible en parte con el apoyo de la Fundacién Maclellan y Ministerios Globales -
OneHope.

Reconocemos la cooperacién del Ministerio de Educacidon de Argentina, los directores y el personal docente de
las escuelas incluidas en la muestra, la cooperacién de los estudiantes, los voluntarios y el personal de OneHope
en Argentina, los cuales trabajaron en colaboracién cercana con ACIERA (Alianza Cristiana de Iglesias Evangélicas
de la Republica Argentina), JUCUM (Juventud Con Una Misidn), y Pasando la Antorcha.

La encuesta, Creencias y Comportamientos de la Juventud (ABY), utilizada en este estudio, fue facilitada por los
Ministerios de Josh McDowell.

Sinopsis

OneHope busca comprender la realidad que los nifios y los jovenes enfrentan diariamente. Sabemos que los
nifos y los jovenes se enfrentan a una variedad de retos sociales y que experimentan necesidades de tipo
psicosocial frente a las cuales se quedan a menudo sin una respuesta eficaz. Tenemos conocimiento de que las
necesidades de los nifios varian de pais a pais e incluso de forma regional dentro de los mismos paises. Sin
embargo, sin una informacion confiable no seremos capaces de adaptar nuestros programas para hacer frente a
las necesidades especificas de determinados contextos.

Mientras que los problemas y retos a los que se enfrentan los nifios y los jévenes en paises desarrollados son
investigados y documentados, estos mismos no lo son en paises en vias de desarrollo. Sin un analisis preciso de
sus contextos, estas poblaciones son tratadas como si compartieran una realidad comun. Una apreciacién de la
realidad actual de los nifios es a menudo descubierta sélo después de haberse comenzado el trabajo y
comprometido recursos para un proyecto determinado.

El proyecto, Estado Espiritual de la Nifiez Mundial (SSWC) adquirird la siguiente informacién sobre la nifiez en
Argentina:

= Sijtuaciones familiares tipicas, relaciones y contacto con los padres

= Comportamientos y valores morales que guian sus relaciones con miembros del sexo opuesto
= Pasatiempos y ocupaciones de la vida cotidiana

=  Cosmovisiones, influencias, creencias, metas a futuro y afiliacion religiosa

®  Perspectivas teoldgicas y compromiso

Metodologia de la Investigacién

El proyecto “Estado Espiritual de la Nifiez Mundial (SSWC)” utiliza la encuesta Creencias y Comportamientos de la
Juventud (ABY), el cual es un cuestionario aleatorio estratificado para jovenes de educacidon secundaria en
Argentina. Dicha encuesta se estratificé de acuerdo al grado de urbanizacién y por sexo. Otros niveles de
estratificacidon que permiten hacer analisis son: composicion familiar, origen étnico y afiliacidn religiosa.

La encuesta base se elabord utilizando la Encuesta para Menores disefiada por Chris Sleath del Ministerio de Josh
McDowell. La encuesta fue realizada en escuelas de instruccién secundaria en espanol. Las encuestas fueron
llevadas a cabo en escuelas accesibles® seleccionadas de modo aleatorio, segregadas de acuerdo a la densidad de

1 . . . . . . . . v
Escuelas consideradas inaccesibles son aquellas que estédn localizadas en zonas de conflicto, aéreas de extremadamente baja poblacion, o a las cuales no se
puede llegar usando transporte publico.

© 2010 OneHope
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poblacién (proporcional a la distribuciéon nacional de la poblacién de residentes urbanos y rurales), con los
estudiantes de las escuelas, que fueron seleccionados aleatoriamente seguin su sexo (en proporcion al indice
nacional de poblacién masculino-femenino).

Visién General del Proyecto

El periodo de recoleccién de datos fue de Noviembre del 2009 a Mayo del 2010. El Coordinador Nacional del
proyecto de investigacion realizado en Argentina fue el Lic. Gaston Bruno. La supervisidon estuvo a cargo de
Andrea Barquero, Astrid Cortes y del Dr. Allen Reesor de Pompano Beach, en la Florida. La investigacidn siguio los
lineamientos establecidos en el disefio del proyecto (ver esta informacién bajo Logistica).

La informacidn recolectada fue ingresada a una base de datos a través de una red informatica, la cual estaba
administrada por Philip Issa de Elite Research. El reporte final incluye el analisis de datos hecho por Metadigm, el
cual fue revisado por la Dra. Rene Paulson, Ph.D. Informacién secundaria sera utilizada cuando sea pertinente.
Este reporte esta disponible para ser usado por los socios y todos aquellos que apoyan el uso de la investigacién
colaborativa para dirigir el trabajo con la nifiez y la juventud.

Revision
Lideres nacionales revisaron la encuesta para contextualizarla.
Aleatoriedad

La confiabilidad de los resultados de la encuesta depende de una consistente aleatoriedad de los participantes.
Dos estratos de aleatoriedad que determinaron la seleccion de los participantes fueron el sexo y la distribucién
de la densidad de la poblacion.

El Ministerio de Educacidn de Argentina proporciond una lista de escuelas segregadas por densidad de poblacién.

La densidad de la poblacién fue interpretada como urbana o rural. Adicionalmente, la poblacién estudiada fue
segregada en una de dos clases: menos de cien mil o entre cien mil y un millén. La lista de escuelas fue usada
para seleccionar aleatoriamente las escuelas identificadas en la sede del Grupo Metadigm. La lista de escuelas
aleatoriamente seleccionadas fue devuelta al Coordinador Nacional de Investigacidn para su revision. Aquellas
escuelas que no eran accesibles (vea la nota al pie de la pagina anterior sobre inaccesibilidad) fueron
reemplazadas siguiendo los mismos procedimientos de aleatoriedad.

Para asegurar que la participacidon por sexo reflejara la proporcion masculina/femenina de la poblacidn nacional,
la aleatoriedad por sexo fue completada cuando se escogié a los estudiantes que iban a participar.

Verificacion del Acceso

Los Asistentes de Investigacion se reunieron con los administradores de cada escuela para explicarles la encuesta
y obtener el consentimiento de la escuela para su participacion.

Impresion de la Encuesta

Un original de la encuesta se envié electrénicamente al Coordinador Nacional de Investigacion, quien recibid
licitaciones para la impresidn de 5,000 ejemplares.

Control de Calidad

Las copias impresas de la encuesta fueron examinadas aleatoriamente para evaluar la validez de la misma. Las
copias de las encuestas que fueron contestadas serdn guardadas en la oficina nacional de OneHope en Argentina
durante un afio para poder verificar, si fuera necesario, la exactitud de los datos ingresados y como respaldo de
los archivos electrdnicos. Las encuestas permanecerdn confidenciales y seran entregadas a un representante de
la sede principal de OneHope en un lapso de aproximadamente 12 meses después de haber sido tomada la

© 2010 OneHope
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encuesta. Un representante de OneHope supervisara la destruccidn de todas las encuestas impresas al cabo de
12 meses.

Recoleccidn de Datos

La encuesta se llevd a cabo en las escuelas que fueron escogidas de forma aleatoria las cuales habian sido
contactadas previamente. El representante a cargo de la investigacién identificé el nimero de clases por sesién el
dia de la encuesta.

e Si el tamafo promedio de cada clase en la escuela era de menos de 30 estudiantes, entonces se
seleccionaban aleatoriamente 15 clases para el estudio. De cada clase se seleccionaban aleatoriamente
15 estudiantes de forma proporcional al indice estadistico poblacional de hombres y mujeres en
Argentina.

e Si el tamaino promedio de cada clase en la escuela era de mdas de 30 estudiantes, entonces se
seleccionaban aleatoriamente 10 clases para el estudio. De cada clase se seleccionaban aleatoriamente
22 estudiantes de forma proporcional al indice estadistico poblacional de hombres y mujeres en
Argentina.

Se les pidid a los estudiantes que participaran de manera voluntaria. La encuesta fue llevada a cabo con grupos
de participantes que podian ser acomodados en un saldn de clases. Aproximadamente 200 estudiantes fueron
encuestados en cada escuela.

Las encuestas fueron dirigidas por dos personas. Se dio lectura a una presentacidn con instrucciones preparadas
de antemano y se les dio la oportunidad a los estudiantes de hacer preguntas. La encuesta se leyé en voz alta y
cada pregunta fue leida alternadamente por cada uno de los dos encuestadores.

Las siguientes personas ayudaron con la recoleccién de datos: Lucas Jarzack, Veronica Schaab y Fabian Sanchez.

Ingreso de Datos

El Coordinador Nacional de Investigacidon fue la persona responsable del ingreso minucioso y preciso de la
informacién en la base de datos de la red informatica. Las siguientes personas colaboraron con el ingreso de
datos: Guillermo Ferndndez y el Instituto Geografico del Ejército.

Analisis FODA y Recomendaciones estratégicas

Verdnica Schaab, Maria Paula Zuccherino, Fabian Sanchez, Santiago Zuccherino, Jorge Gomez, Mauro Cosenza,
Claudio Rodriguez, Andrea Baez, Esteban Jarzack, Mario Sawin, Alejandro Schneider y Gaston Bruno fueron los
responsables del analisis FODA y las recomendaciones estratégicas.

© 2010 OneHope
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Seccion lll: Perfiles de la Juventud en Argentina

Calificacion de Datos

El total de encuestados de esta muestra fue 3,843, siendo 47% hombres y 53% mujeres. Debido a la distribucién
por sexo, las respuestas de los encuestados de zonas rurales tuvieron una mayor inclinaciéon hacia las repuestas
masculinas, y las respuestas de zonas semi-urbanas y urbanas, como también los encuestados de mayor edad,
tuvieron una mayor inclinacion hacia las respuestas femeninas.

Perfil Demografico

Los encuestados estdn equitativamente distribuidos de acuerdo a la edad, con un 31% entre 13 y 14 afios de
edad, el 35% entre 15 y 16 afios, y un 26% entre 17 y 18 afos de edad. Cincuenta y ocho por ciento de los
encuestados estan en los grados escolares del 1ro al 3ro de polimodal y un 42% en los grados 4to y 5to de
polimodal. Mas encuestados de zonas urbanas cursan los grados 4to y 5to de polimodal comparados a los de
zonas semi-urbanas o rurales.

Casi la mitad de los encuestados indicaron tener un buen rendimiento en la escuela, aproximadamente una
tercera parte reportaron un rendimiento promedio, y una décima parte reportd un rendimiento escolar
excelente. Mas mujeres que hombres encuestados reportaron un buen rendimiento, y mas hombres que mujeres
encuestadas reportaron un rendimiento promedio. Los encuestados de zonas urbanas muestran mas
probabilidad de indicar un rendimiento promedio, y sus homdlogos de zonas rurales muestran mas probabilidad
de reportar un buen rendimiento. Los encuestados mayores de 16 afios muestran mas probabilidad que los de
menor edad de indicar que tienen un buen rendimiento escolar.

Los encuestados reportan que una tercera parte de los padres y cuatro quintas partes de las madres trabajan en
la categoria otro como profesion; esto podria significar que estdn desempleados o tienen su propio negocio.
Otros encuestados reportaron que sus padres estan empleados desde un 10% hasta el 20% en cada una de las
industrias de tipo agricola, industrial, de servicios, y publica; ellos reportaron que el 13% de sus madres estan
empleadas en las categorias profesional y el sector de servicios.

Menos encuestados de zonas rurales reportaron que sus padres trabajan en la categoria otro cuando son
comparados con los encuestados de zonas semi-urbanas y urbanas, y las madres empleadas en la categoria otro
aumenta conforme la densidad de la poblacién crece. Mas encuestados de zonas rurales reportaron que sus
padres trabajan en el sector industrial y que las madres trabajan en el sector de servicios cuando son comparados
con sus homoélogos de zonas semi-urbanas y urbanas.

Aunque el 65% de los encuestados reportaron que viven con sus padres naturales, sélo el 57% de los encuestados
indicaron que sus padres eran casados; el 22% indicé que sus padres estaban divorciados o separados, y un 13%
categoriza la relacién de sus padres como otro (esto puede incluir padres que no se casaron pero que viven
juntos). Los encuestados de zonas rurales muestran mas probabilidad que los de zonas semi-urbanas y urbanas,
de reportar que sus padres estdn casados y menos probabilidad de reportar que estan en la categoria otro. Casi
una quinta parte (17%) de los encuestados afirmaron que ellos solamente viven con su madre o madrastra.

Relaciones Familiares

Cerca de tres cuartas partes de los encuestados define a la familia como cualquier persona o grupo de personas a
los que ellos aman o por los cuales se preocupan profundamente, y casi una quinta parte ve a la familia como
personas relacionadas por nacimiento, adopcion, o matrimonio. Ochenta y ocho por ciento de los encuestados
considera que las parejas heterosexuales con hijos que viven juntos son una familia, y el 80% considera que una
mujer soltera con hijos es una familia. Los encuestados también aceptan como una familia otras situaciones de
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convivencia de la siguiente manera: casi la mitad (51%) considera como una familia a dos mujeres heterosexuales
divorciadas que comparten la misma casa, alrededor de una cuarta parte considera a una pareja que cohabita y
no tienen hijos (27%), a dos hombres homosexuales viviendo juntos (20%), y a dos mujeres homosexuales
viviendo juntas (23%).

El sentimiento de seguridad y amor en el ambiente del hogar se distribuye como sigue: un poco menos de la
mitad (45%) se sienten seguros y amados en sus hogares; el 21% se siente amado algunas veces, un 14% se siente
comodo pero no amado y otro 14% preferiria vivir en cualquier otra parte porque su hogar no es seguro ni se
sienten apoyados. Los hallazgos indican que los encuestados de mayor edad y de zonas rurales muestran mas
probabilidad de reportar que se sienten seguros y amados en sus hogares a comparacion de sus homdlogos de
menor edad y de zonas semi-urbanas y urbanas.

Aproximadamente nueve de cada diez encuestados reportaron que los adultos en sus familias algunas veces o
frecuentemente les dan un buen ejemplo, pero también indicaron que estos esperan mas de ellos de lo que es
justo. Cuatro de cada cinco indicaron que los adultos en sus familias algunas veces o frecuentemente muestran
interés en ellos. Generalmente, ellos también indican que los adultos muestran su amor el uno por el otro y
pasan tiempo con ellos.

Generalmente, las mujeres encuestadas indican que tienen menos libertad de lo que ellas quisieran pero reciben
mds atencién que lo indicado por los hombres. A pesar que los encuestados urbanos parecieran tener mas
libertad, ellos también reportaron que hay menos amor en sus hogares comparado a los encuestados de zonas
rurales o semi-urbanas, los cuales muestran mas probabilidad de sentirse sobre protegidos.

Setenta por ciento de los encuestados reportaron una muy cercana (41%) o bastante cercana (29%) relacion con
su padre y el 84% reportaron tener una muy cercana (59%) o bastante cercana (25%) relacion con su madre. Otro
23% reportaron una relacién distante con su padre, y un 15% indicaron no tener una relacién cercana con su
madre. Los encuestados de menor edad reportan mas a menudo una relacién cercana con ambos padres. Los
hombres encuestados muestran mas probabilidad que las mujeres de indicar que tienen una relacién muy
cercana con sus padres, mientras que menos encuestados urbanos a comparacién de los rurales o semi-urbanos
indicaron tener una relacién muy cercana con sus padres. Mas encuestados rurales indicaron tener una relaciéon
bastante cercana con sus padres a comparacion de los semi-urbanos o urbanos.

En términos generales, el 61% de los encuestados pasa menos de 15 minutos en una conversacién importante
con su padre, y el 34% pasa el mismo tiempo conversando con su madre. De manera contraria, un 9% conversa
con su padre mas de 4 horas a la semana y el 22% hace lo mismo con su madre. Los encuestados de mayor edad
muestran mas probabilidad que los de menor edad, de no pasar tiempo conversando con su padre, pero
muestran mds probabilidad de pasar mas de 4 horas conversando con su madre. Ademas, mas encuestados
urbanos reportaron no pasar tiempo conversando con su padre y mds tiempo hablando con su madre que sus
homdlogos semi-urbanos o rurales.

Setenta y seis por ciento de los encuestados algunas veces o frecuentemente se siente orgulloso de su padre y el
90% siente lo mismo por su madre. Cincuenta y nueve por ciento de los encuestados algunas veces o
frecuentemente sienten que aman a su padre y el 77% sienten lo mismo de su madre; un 71% reportaron sentir
amor de su padre y el 87% de su madre. En términos generales, el 62% realiza actividades individualmente con su
padre y el 80% con su madre.

Generalmente, las mujeres encuestadas parecen tener un grado mas alto de cercania con sus padres y esto
también parece ser cierto entre los encuestados de menor edad. En términos generales, los encuestados de
zonas rurales no tienen tanta cercania con sus padres como la tienen los de zonas urbanas y semi-urbanas.
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Relaciones con Miembros del Sexo Opuesto

Mas del 80% cree que la intencion de Dios para el matrimonio es que dure para toda la vida y que ellos van a ser
felices en sus propios matrimonios. Tres cuartas partes piensan que su experiencia familiar ha sido positiva,
aunque soélo el 38% desearia tener un matrimonio como el de sus padres. Mientras que el 80% cree que es dificil
tener un matrimonio exitoso, ellos también creen que la mayoria de los problemas matrimoniales son
exagerados. Aproximadamente la mitad de los encuestados acepta el divorcio, pero sélo una tercera parte de los
encuestados esperaria que su matrimonio termine en divorcio. Igualmente, la opcién de vivir solteros no es
rechazada; a un 77% le gusta la vida del soltero y casi la misma cantidad preferiria vivir junto con su pareja y no
estar casado (63%).

Las mujeres encuestadas valoran dos veces la virginidad comparada a los hombres. Ellas también estan mas
inclinadas a ver el matrimonio como un compromiso de por vida. Aunque reconocerlo es dificil, los encuestados
piensan que los problemas matrimoniales han sido exagerados y que ellos van a ser felices en sus matrimonios.
Los hombres encuestados estdn mds inclinados a ver las estructuras tradicionales de la familia como algo
importante para la sociedad a comparacion de las mujeres, sin embargo ellos esperan que un matrimonio
termine en divorcio.

Los encuestados de zonas urbanas son mas optimistas acerca de sus propios matrimonios pero mas criticos del
de sus padres, no queriendo tener uno como el de ellos. Por el contrario, los encuestados rurales muestran mas
probabilidad de creer que el “status quo” es algo correcto pero ellos no piensan que la virginidad o la estructura
familiar sean particularmente importantes. Los encuestados de zonas semi-urbanas tienden a ser menos
optimistas pero a la vez ven el beneficio y valor de la familia y la virginidad. Generalmente, los encuestados de
menor edad son mds optimistas que los de mayor edad cuando reflexionan acerca del matrimonio y su valor.

Los encuestados reportaron haber aprendido acerca del sexo mayormente de compafieros de clase/amigos,
textos escolares, o televisién/peliculas. Los resultados sugieren que mas mujeres encuestadas a comparacion de
los hombres aprenden acerca del sexo de sus padres, mientras que los hombres muestran mas probabilidad de
reportar que aprendieron sobre el sexo de los medios de comunicacion. Generalmente los encuestados de zonas
urbanas reportan haber aprendido acerca del sexo de otras personas mientras que los de zonas rurales y semi-
urbanas parecen tener menos discusiones sobre sexualidad y prefieren los medios de comunicacidén para obtener
esa informacidn. Los encuestados de menor edad muestran mas probabilidad que los de mayor edad de usar los
medios de comunicacién como su fuente principal de informacion.

Aproximadamente el 55% de los encuestados dijo que las relaciones sexuales y caricias intimas son permisibles
entre personas que se aman y lo consienten, y casi la misma cantidad (50%) han tenido este tipo de relaciones.
Los hombres y los encuestados de zonas urbanas muestran mas probabilidad que las mujeres, y los encuestados
de zonas rurales y semi-urbanas de afirmar que las relaciones sexuales y caricias intimas son siempre aceptables.
Los encuestados de mayor edad muestran mas probabilidad que los de menor edad de aceptar todas las
actividades mencionadas. Mas hombres, encuestados de mayor edad y de zonas urbanas tienen
comportamientos sexuales mas intensos que sus homodlogos de zonas rurales, semi-urbanas, mujeres y
encuestados de menor edad.

Los encuestados muestran mas probabilidad de tener relaciones sexuales si ellos estan enamorados de la otra
persona, no temen que ocurra un embarazo, o si sus padres no se van a enterar. En promedio, los hombres
encuestados muestran mas probabilidad que las mujeres de tener relaciones sexuales por todas las razones
expuestas a excepcion de la intencién de casarse, y los encuestados de mayor edad muestran mas probabilidad
que los de menor edad de tener relaciones sexuales si estdn enamorados o si no ocurriera un embarazo, mientras
que los encuestados de menor edad son mas susceptibles a la presidn ejercida por sus compafieros.
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Creencias y Perspectivas sobre la Vida Cotidiana

Cuarenta y cuatro por ciento de los encuestados estdn muy satisfechos con su vida. Treinta y nueve por ciento
estdn moderadamente satisfechos y un 17% estan poco o nada satisfechos con su vida; aun asi, el 24%
reportaron haber tenido ideas suicidas y un 13% haber intentado suicidarse durante los ultimos 3 meses. Los
encuestados de zonas semi-urbanas muestran mds probabilidad que los rurales y urbanos de reportar haber
tenido pensamientos suicidas y de haber intentado suicidarse.

Los encuestados reportaron que pasan la mayor parte de su tiempo libre durmiendo, escuchando musica, o
mirando televisidn. Los resultados sugieren que las mujeres muestran mas probabilidad de escuchar musica que
los hombres, mientras que los hombres muestran mas probabilidad de mirar informacidn en internet. Cuando
son comparados con sus homodlogos rurales y semi-urbanos , los encuestados de zonas urbanas pasan mas
tiempo escuchando musica y durmiendo mientras que los de zonas rurales pasan menos tiempo leyendo.
Conforme la densidad de la poblacién aumenta, la cantidad de tiempo que pasan viendo la television aumenta.
Los encuestados de mayor edad muestran mas probabilidad de reportar que pasan mds tiempo escuchando
musica y durmiendo cuando se presenta la oportunidad que sus homélogos de menor edad.

Equipos electrdnicos tales como reproductores de sonido MP3, teléfonos celulares, y computadoras portatiles,
junto con la musica Hip Hop son los mds populares. La musica Hip Hop es mas popular entre las mujeres
encuestadas comparadas a los hombres, y su popularidad aumenta conforme aumenta la densidad de la
poblacién. Los encuestados de menor edad mas a menudo participan en blogs y leen revistas de moda que los de
mayor edad. Durante los ultimos tres meses, el 83% de los encuestados reportaron que miran MTV todas las
semanas. Las mujeres y los encuestados de zonas rurales muestran mas probabilidad que sus homdlogos de mirar
MTV.

Los resultados muestran que los amigos, padres, hermanos, y en un menor grado profesores tienen una
influencia notable sobre los encuestados. La musica, la televisién e internet también tienen una influencia
notable (todos los medios de comunicacion tienen mas influencia que los profesores). La fe cristiana tiene casi la
misma influencia que los medios de comunicacién mientras que las religiones no-cristianas tienen poca
influencia. Los lideres politicos tienen poca influencia en sus vidas.

En promedio, las mujeres encuestadas son mas influenciadas por sus hermanos, padres, profesores, amigos, y la
fe cristiana y menos influenciadas por peliculas, internet, creencias indigenas, y el Hinduismo, a comparacién de
sus homodlogos masculinos. Cuando son comparados con sus homdlogos de zonas rurales y urbanas, los
encuestados de zonas semi-urbanas muestran mas probabilidad de ser influenciados por profesores, peliculas, y
el Cristianismo. Los encuestados de zonas urbanas son menos influenciados por la televisién que sus homdlogos
de zonas semi-urbanas o rurales, y los encuestados de zonas rurales son menos influenciados por la Biblia y mas
influenciados por la fe indigena que los encuestados semi-urbanos y urbanos. Conforme la densidad de la
poblaciéon aumenta, la influencia de las religiones de la Nueva Era disminuye. La television, las religiones de la
Nueva Era, la musica, las peliculas, internet, los lideres religiosos, las creencias indigenas, y el Hinduismo son mas
influyentes en las vidas de los encuestados de menor edad a comparacion de sus homadlogos de mayor edad, y los
amigos son menos influyentes en sus vidas en comparacion a los encuestados de mayor edad.

Los encuestados indicaron que para una vida satisfecha es importante tener amistades cercanas, buena salud, un
titulo profesional, un trabajo con buen sueldo, un estilo de vida cdmodo, un propésito, y una casa grande. El
factor de menos importancia es estar activo en una iglesia.
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En los Ultimos tres meses, el 77% de los encuestados reportd haberle mentido a sus padres o haber hecho trampa
en un examen y el 62% reportd haberle mentido a un compafiero. Aproximadamente el 40% habian intentado
hacerle dafo a otra persona ya sea fisica o psicolégicamente. Cuarenta y uno por ciento se habian emborrachado
con bebidas alcohdlicas, el 31% habia usado tabaco y un 13% habia consumido drogas ilegales. Aproximadamente
el 20% habia mirado o leido pornografia. Los hombres encuestados muestran mas probabilidad que las mujeres
de reportar haber visto o leido pornografia, haber apostado, haberse emborrachado, robado dinero u otras cosas
materiales, haber tratado intencionalmente de hacerle dafio a alguien, haberle mentido a un companero, y
consumido drogas ilegales . Conforme la densidad de la poblacion aumenta, decrece la cantidad de encuestados
gue reportan haber robado dinero o cosas materiales. Mientras que los encuestados de mayor edad muestran
mas probabilidad de haber consumido drogas o bebidas alcohdlicas, los de menor edad muestran mas
probabilidad de usar pornografia, robar, y apostar.

Antecedentes y Practicas Religiosas

En términos generales, el 60% de los encuestados de esta muestra son Catdlicos Romanos, un 16% no profesa
ninguna fe religiosa, y el 12% son Protestantes. Los encuestados reportaron haber escuchado de la Biblia o Jesus
mayormente en iglesias o a través de la familia. Mientras que la mitad de los encuestados indicaron que su
religién es importante, un 85% raramente o menos de una vez al mes asiste a servicios religiosos y sélo un poco
mas del 10% reportaron que asisten a diario o semanalmente a servicios religiosos. Setenta por ciento de los
encuestados reportaron que es poco probable que asistan a un servicio religioso después de haberse
independizado del hogar paterno. Las practicas religiosas tales como la oracién, la lectura de las escrituras, y la
asistencia a grupos de estudio son habitos poco frecuentes, aunque un 15% reportaron que oran regularmente.
Menos del 10% por ciento reportaron cualquier otra participacién regular en otras disciplinas.

Aunque el 70% de los encuestados estan seguros que Dios existe, un 20% no lo estdn, y muy pocos creen en el
beneficio de cualquier practica religiosa. Mas de la mitad considera que Dios es omnipotente, omnisciente, el
Creador que gobierna el mundo hoy, con mas encuestados de menor edad a comparaciéon de los de mayor edad y
menos encuestados de zonas urbanas a comparacion de los rurales y semi-urbanos que mantienen esta opinion.
El 71% cree que Dios cred el mundo y casi la misma cantidad (61%) creen que Dios todavia esta involucrado en la
vida de las personas. El 10% indicaron que ellos creen que Dios estd relacionado con la realizacién total del
potencial humano, y un 10% no sabe qué creer acerca de Dios, donde los encuestados de mayor edad estan
menos seguros de su creencia acerca de Dios comparados con los de menor edad.

Aunque el 65% de los encuestados cree que la Biblia proporciona una descripcion indiscutible de la verdad moral,
la cual es la misma para todas las personas, un 73% piensa que la Biblia no proporciona modelos practicos para la
vida actual y que la verdad podria significar diferentes cosas para diferentes personas. Ademas, el 80% piensa
que la verdad no es absoluta y un 64% cree que no existen otras obligaciones morales aparte de cuidar de uno
mismo y de los otros.

Cincuenta y seis por ciento piensa que el cielo y el infierno son lugares reales, y un 41% cree que ellos van a
entrar al cielo (16% porque Jesucristo los salvd, 13% porque Dios ama a todos, 12% porque ellos son buenas
personas). Sin embargo, el 61% cree que la muerte fisica causa la muerte del alma humana. El 10% cree que ellos
van a dejar de existir después de la muerte, y aproximadamente el 37% no sabe lo que les va a ocurrir después de
morir.

Aunque menos de la mitad del total de la muestra respondieron a la pregunta acerca de la doctrina cristiana que
se describe en los siguientes parrafos, de aquellos que lo hicieron: el 90% cree que Jesus fue una persona real, un
86% cree que nacio de una virgen, el 85% cree que los milagros biblicos si ocurrieron (aunque sélo el 71% cree en
la exactitud de la Biblia), y un 83% cree que el perdén de los pecados sélo puede ocurrir por medio de la fe en
Jesucristo. EI 82% de los que contestaron cree en la existencia e influencia de los dngeles, que el Espiritu Santo es
un simbolo de la presencia de Dios, y que Satands es simplemente un simbolo de la maldad. Tres cuartas partes
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de los que contestaron reconocen que habrda un juicio final divino, que ellos pueden ganar un lugar en el cielo
siendo buenos, y que el Cristianismo tiene importancia en sus vidas. Cerca de la mitad de ellos cree que la gente
serd condenada al infierno si no aceptan a Cristo como su Salvador, sin embargo casi la misma cantidad cree que
no importa que religion escojas porque todas creen en los mismos principios y verdades.

Un poco menos de la mitad (44%) del total de la muestra contestd esta pregunta, y de aquellos que la
contestaron: el 87% indicaron que hicieron un compromiso personal con Jesus el cual continda siendo importante
para ellos. Las mujeres, los encuestados de zonas semi-urbanas, y los participantes de menor edad muestran mas
probabilidad de haber hecho tal compromiso. Dicha decisién fue hecha por un 28% entre los 9 y 12 afios de edad,
un 24% entre los 13 y 15 afios, un 24% entre los 5 y 8 afios, y un 15% a una edad menor de cinco afos. Conforme
la densidad de la poblacidon aumenta, el nimero de encuestados que han hecho una decisién por Cristo decrece.
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DATOS DEMOGRAFICOS Y POBLACION

Poblaciéon Estimada (2010) 41,405,037

Poblacion (menor de 15 afios) 25.236%

indice de Expectativa de Vida 74 afios

indice de Nacimientos (por 1,000 | 17.72

personas)

indice de Mortalidad Infantil (por | 11.78

1,000 nacimientos vivos)

Estimado de Poblacién Urbana / | 35,943,635/ 3,749,051

Poblacién Rural

Ciudad mas Grande / Poblacién

Buenos Aires / 12,197,347

EDUCACION Y ALFABETISMO

indice de Alfabetismo (mayores de 15 | 97.19%
afios )

Matricula en Primaria 99%
indice de Alfabetismo — Hombres 97.1%
indice de Alfabetismo — Mujeres 97.1%
ECONOMIA

PBI (Paridad del Poder Adquisitivo) | $13,061.41
(per capita)

Producto Bruto Interno (indice oficial | $6451.30
de cambio )

indice de Pobreza (% bajo el nivel de | 23.4%

pobreza)

SOCIAL
indice de Desarrollo Humano * (posicion entre | 49 Poblacidn penal (per capita) 107/100,000
177 naciones)
indice de Divorcios como porcentaje de | No estd | indice de ocurrencia en adultos entre 15 | 0.5
matrimonios disponible a 49 afios de edad — con VHI SIDA
indice de Desempleo (2009) 9.6% Nifios huérfanos por todo tipo de causas | 610
(0 a 17 afios de edad) 2007, estimado
(miles)
Homicidios cometidos por jévenes (per capita) 5.2 Indigencia No esta
disponible
Violaciones reportadas (2008) 3,036 indice de nacimientos en adolescentes | No esta
(15-19 afios ) disponible
Robos reportados (2008) 469,899 Prostitucién Infantil No esta
disponible
Poblacidon penal (per cdpita) 107 Soldados Nifios/Adolescentes No esta
disponible

2 Indice de Desarrollo Humano (IDH) es un indice compuesto que mide el nivel de bienestar en 177 naciones del mundo. Utiliza factores como pobreza,
alfabetismo, expectativa de vida, educacion, producto bruto interno y paridad de poder adquisitivo para evaluar al promedio de logros en cada nacién. Se ha
utilizado en el reporte de Desarrollo Humano de las Naciones Unidas desde 1993.
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GRUPOS ETNICOS Y RELIGIONES

Europeo 90% Catoélico Romano 83%
Indigena y Mestizo 5% Judio 2%
Otros grupos étnicos (incluyendo Japonés y | 5% Catdlico Ucraniano 2%
Arabes)
Protestante 11%
Otro 1%
Ortodoxo Oriental 1%

IDIOMAS

Espafiol (oficial), Inglés, Italiano, Aleman, Francés, Arabe, Japonés, lenguajes indigenas tales como Guarani, Quechua y Mataco
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